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Die im Rahmen des WIFO-Konjunkturtests erhobenen Daten zu ProdukteinfGhrungen von Unternehmen in der &sterreichischen Sach-
gutererzeugung, die hier erstmals prdsentiert werden, erlauben eine Analyse der Anpassung des Unternehmensverhaltens bei der
EinfUhrung neuer Produkte an die Konjunkturlage. Demnach schwankt die Wahrscheinlichkeit, neue Produkte auf dem Markt ein-
zufUhren, prozyklisch und die Zahl der eingefGhrten Produkte antizyklisch. Unternehmen versuchen, inre Aufwendungen fir Pro-
duktinnovationen Uber die Zeit konstant zu halten. Bei der EinfOhrung neuer Produkte steigt der Finanzierungsbedarf: Der Zeitpunkt
der Aufnahme neuer Bankkredite korreliert positiv mit dem der EinfUhrung neuer Produkte. Finanzierungsbeschrdnkungen wirken
sich negativ auf die EinfUhrung neuer Produkte aus.

Product Launches of Austrian Enterprises Over the Business Cycle

This article presents for the first fime the data on product launches by companies in the Austrian manufacturing industry collected
in the WIFO-Konjunkturtest. The analysis shows how companies adapt their products launches over the business cycle. The proba-
bility of infroducing new products to the market is procyclical and the number of infroduced products fluctuates countercyclically.
Nevertheless, the results also show that companies are trying to keep their spending on new products constant over time. With the
infroduction of new products, the financing needs increase, new bank loans correlate positively with product launches. If bank
lending becomes more restrictive during economic downturns, the resulting financing restrictions have a negative effect on the
infroduction of new products.
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1. Konjunkturschwankungen und das Innovationsverhalten von Unternehmen

Durch Konjunkturschwankungen induzierte Ver&nderungen des Innovationsverhal-
tens von Unternehmen sind ein wichtiges Bindeglied zwischen kurzfristigen Wachs-
tfumsschwankungen und dem langfristigen Wachstumspfad einer Volkswirtschaft. Fal-
len diese Ver&nderungen antizyklisch aus, so kbnnen sie dazu beitragen, die Wirkun-
gen von Konjunkfurschwankungen zu ddmpfen. Im Fall eines Abschwunges wirden
durch die Steigerung der InnovationsaktivitGten wachstumsférdernde Impulse gesetzt
und ein Einbruch des Wirtschaftswachstums abgeschwdacht. Verdndern sich die Inno-
vationsaktivitGten hingegen prozyklisch, so kann sich dies sowohl kurz- als auch lang-
fristig negativ auf das Wirtschaftswachstum auswirken. In der kurzen Frist wirden wah-
rend des Abschwunges die wachstumssteigernden Impulse von Innovation fehlen.
Gleichzeitig senkt eine Einschrénkung der Innovationsaktivitdten auch das langfristige
Wachstumspotential und wirkt so Uber den Konjunkturabschwung hinaus nach.

Wdahrend einige dltere Arbeiten Hinweise auf ein antizyklisches Verhalten der Unter-
nehmen hinsichtlich ihrer Forschungs- und Entwicklungsausgaben liefern (z. B. Gali -
Hammour, 1992), deutet die Uberwiegende Mehrzahl der Studien auf einen prozykli-
schen Verlauf der Innovationstatigkeit hin (z. B. Griliches, 1990, Geroski — Walters, 1995,
Barlevy, 2007, Filippetti — Archibugi, 2011, Fabrizio —Tsolomon, 2014, van Ophem et al.,
2019). Wie stark sich eine konjunkturbedingte Wachstumsverlangsamung auf die In-
novationstatigkeit von Unternehmen auswirkt, hdngt aber von Finanzierungsbe-
schr&dnkungen und den technologischen Fahigkeiten der Unternehmen ab (vgl. z. B.
Stiglitz, 1993, Aghion et al., 2012, Archibugi —Filippetti —Frenz, 2013, Zouaghi — Sdnchez
- Garcia Martinez, 2018). Auf der volkswirtschaftlichen Ebene hingegen kénnen Struk-
turfaktoren, wie etwa die Spezialisierung der Industrie auf den Hochtechnologie-
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bereich, der Entwicklungsstand des Finanzsektors, das Forschungsférdersystem oder
die gute Qualifikation der Arbeitskrafte (Filippetti — Archibugi, 2011, Paunov, 2014,
Hud - Hussinger, 2015), einen Rickgang der Innovationstatigkeit wéhrend des Kon-
junkturabschwunges démpfen.

FOr die prozyklische Eigenschaft des Innovationsverhaltens werden primdr zwei
GrUnde angefUhrt: Einerseits fallt es Unternehmen im Konjunkturaufschwung leichter,
Innovationen erfolgreich einzufGhren, andererseits haben Unternehmen aufgrund der
Gefahr der Nachahmung ihrer neuen Produkte oder Technologien nur ein relativ kur-
zes Leitfenster, in dem sie hdhere Ertrége fUr ihre Innovationen lukrieren kdnnen. In
beiden Fallen bieten eine steigende Nachfrage und expandierende Mdrkte eine bes-
sere Aufnahmefdhigkeit fUr neue Produkte oder Technologien und senken damit das
Risiko von Misserfolgen. Die Erwartungen hinsichtlich der Entwicklung der Nachfrage
spielt damit eine wichtige Rolle fur den Zeitpunkt der EinfGhrung neuer Produkte.

Aufgrund der Bedeutung, die dem Innovationsverhalten als Bindeglied zwischen kurz-
und langfristigem Wachstum zukommt, werden die Unternehmen der SachgUterer-
zeugung im WIFO-Konjunkturtest seit 2011 einmal jéhrlich zu inrem ProdukteinfGhrungs-
verhalten befragt. Die Ergebnisse dieser Erhebung werden hier erstmals vorgestellt. Sie
liegen in einer ausreichend langen Zeitreihe vor, um erste Aussagen Uber Produktein-
fUhrungen &sterreichischer Industriebetriebe Uber den Konjunkturverlauf hinweg fref-
fen zu kénnen.

2. Datengrundlage

Die Datengrundlage der vorliegenden Analyse ist der WIFO-Konjunkturtest, der mo-
natlich unter rund 1.600 Unternehmen der Sachgutererzeugung sowie der Bau- und
Dienstleistungsbranche durchgefthrt wird (HSlzI — Schwarz, 2014). Aus den Befro-
gungsergebnissen wurde ein jahrliches Unternehmenspanel konstruiert, das Daten for
2.970 Unternehmen der Sachgutererzeugung Uber einen Zeitraum von zehn Jahren
umfasst. FUr 556 Unternehmen liegen jéhrliche Daten vor. Fir die Gberwiegende Mehr-
zahl der Unternehmen im Panel stehen zumindest zwei oder mehrere Beobachtungen
in aufeinanderfolgenden Jahren zur Verfigung.

Seit Dezember 2011 umfasst der WIFO-Konjunkturtest jé@hrlich im Dezember auch Fra-
gen zu Produkteinfihrungen (Ubersicht 1). Der Fokus auf ProdukteinfOhrungen ermég-
licht ein Stimmungsbild hinsichtlich der Entwicklung des Innovationsverhaltens der be-
fragten Unternehmen und bezieht auch jene ein, die nicht oder unsystematisch For-
schung und Entwicklung betreiben und entsprechende Investitionsausgaben tatigen.

Ubersicht 1: Fragen zu Produkteinfihrungen in der Dezember-Befragung des WIFO-
Konjunkturtests

11. Wurden/werden von lhrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verdnderte
Produkte/Leistungen auf dem Markt (national oder international) eingefGhrte
Ja Zahl der Produkte  .............. Nein

12.  Wie hoch waren die Aufwendungen dafir heuer im Vergleich zum Vorjahr2
Geringer Etwa gleich hoch Héher Keine Aufwendungen

13.  Wie schdatzen Sie die Aufwendungen dafir im n&chsten Jahrim Vergleich zu heuer ein?
Geringer Etwa gleich hoch Héher Keine Aufwendungen

Q: WIFO-Konjunkturtest.

Wie aus Ubersicht 1 ersichtlich, werden die Unternehmen befragt, ob und wie viele
neue Produkte oder Leistungen sie im laufenden Jahr auf dem Markt eingefUhrt hao-
ben. Aus den Meldungen zu dieser Frage werden die Anteile der Unternehmen mit
Produktinnovationen bzw. die durchschnittiche Zahl neu eingefUhrter Produkte je
1.000 Beschaftigte berechnet. Zwei weitere Fragen beziehen sich auf die Verénde-
rung der Aufwendungen fUr ProdukteinfGhrungen gegeniber dem Vorjahr sowie auf
geplante Verdnderungen dieser Aufwendungen im Folgejahr.
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Um den Zusammenhang zwischen dem Innovationsverhalten und der erwarteten Ent-
wicklung der Nachfrage sowie Finanzierungsbeschrédnkungen zu untersuchen, wer-
den aus den Daten des WIFO-Konjunkturtests ein Index zur erwarteten Entwicklung der
Geschdaftslage und ein Index zur Zufriedenheit mit der aktuellen Geschdaftslage kon-
struiert sowie Meldungen zu Kreditbeschrénkungen und zur Verdnderung der Wettbe-
werbsposition der Unternehmen herangezogen (siehe Kasten).

Verwendete Indikatoren

Indikatoren zum Innovationsverhalten
Unternehmen mit neuen Produkten: Anteil aller positiven Meldungen zu Frage 11 (Ubersicht 1) an allen Meldungen

Durchschnittliche Zahl neu eingeflhrter Produkte je 1.000 Beschdftigte: FUr jedes meldende Unternehmen wurde die
Zahl neuer Produkte durch die durchschnittliche Zahl der Beschdftigten des Unternehmens in einem Jahr dividiert
und Uber alle meldenden Unternehmen ein gewichteter Durchschnitt gebildet. Die Gewichte wurden dabei aus
dem Anteil der Beschdaftigten eines meldenden Unternehmens an den Beschdéftigten aller meldenden Unternehmen
berechnet.

Indikatoren zur Entwicklung der Geschdftslage

Index zur erwarteten Entwicklung der Geschdéftslage: Der Indikator setzt sich aus monatlichen Meldungen des Unter-
nehmens zur Einschdtzung der Entwicklung der Produktion und der Beschdaftigung in den kommenden drei Monaten
und zur Entwicklung der Geschdftslage in den kommenden sechs Monaten zusammen. Die Meldungen zu diesen
Fragen wurden fUr jedes Unternehmen zuerst Uber die monatlichen Meldungen der drei Indikatoren saldiert und
daraus ein Jahresdurchschnitt Uber alle Meldungen des Unternehmens in einem Jahr berechnet. Der ausgewiesene
aggregierte Index ist ein gewichteter Durchschnitt Uber alle Unternehmen.

Index zur Zufriedenheit mit der aktuellen Geschdftslage: Der Indikator setzt sich aus monatlichen Meldungen zur Ein-
schdtzung der Produktionsentwicklung in den vergangenen drei Monaten sowie des derzeitigen Auftragsbestandes
(insgesamt und Auslandsauftrdge) zusammen. Die Berechnung erfolgt analog zum Index zur erwarteten Entwicklung
der Geschdftslage. Dieser Indikator wird nur in der Regressionsanalyse verwendet.

Indikatoren zu den Aufwendungen fdr die EinfGhrung neuer Produkte

Verdnderung der laufenden Aufwendungen fUr die EinfGhrung neuer Produkte gegentber dem Vorjahr: Die Meldun-
gen zu Frage 12 (Ubersicht 1) werden als Salden ausgewiesen. Dabei wird vom Anteil der positiven Antworten auf
eine Frage an allen Meldungen in einem Jahr der Anteil der negativen Antworten abgezogen. Der Indikator wurde
so normiert, dass er zwischen —1 und +1 schwankt. Je ndher der Indikator bei -1 liegf, umso groéBer ist die Zahl der
befragten Unternehmen, die ihre Ausgaben verringert haben. Liegt der Wert ndher bei +1, dann Uberwiegt die Zahl
der Unternehmen, die ihre Ausgaben gesteigert haben. Bei einem Wert von Null haben gleich viele Unternehmen
die Ausgaben fur ProdukteinfUhrungen gesteigert wie gesenkt.

Geplante Aufwendungen fir die EinfGhrung neuer Produkte im Folgejahr im Vergleich zum laufenden Jahr: Salden
der Meldungen in einem Jahr zu Frage 13 (Ubersicht 1), normiert auf das Intervall [-1, +1].

Indikatoren zur Kreditfinanzierung und zu Finanzierungsbeschrdnkungen

Neuer Kreditvertrag und Finanzierungsbeschrénkung: Jeden dritten Monat erhebt der WIFO-Konjunkturtest in einem
erweiterten Fragenumfang auch Finanzierungsbeschrénkungen. Dabei werden die Unternehmen befragt, ob neue
Kreditvertradge abgeschlossen wurden und ob dies zu den erwarteten Bedingungen erfolgte. Wenn kein Kreditvertrag
abgeschlossen wurde, werden die Unternehmen gebeten, die Grunde anzugeben. Hat ein Unternehmen in einem
Jahr zumindest einmal den Abschluss eines Kreditvertfrages gemeldet, dann wird dies hier als positive Meldung ver-
merkt. Aus allen Meldungen wird der Anteil der Unternehmen mit neuen Kreditvertrdgen berechnet. Hat ein Unfer-
nehmen angegeben, dass trotz Bedarfes Kredite nicht oder nicht zu den erwarteten Bedingungen vergeben wurden,
so wird dies als positive Meldung zum Vorliegen einer Finanzierungsbeschrénkung vermerkt und daraus der Anteil der
Unternehmen mit Finanzierungsbeschrénkungen berechnet.

Bereitschaft der Banken, Kredite zu vergeben: Vierteljdhrlich werden die Unternehmen auch zu ihrer Einschétzung
der Bereitschaft der Banken zur Kreditvergabe befragt (entgegenkommend, normal oder restriktiv). Die Meldungen
zu dieser Frage werden in der Regressionsanalyse im letzten Kapitel direkt Ubernommen.

Verdnderung der Wettbewerbsposition in der EU: Im Zuge der viertelj@hrlichen Erhebungen mit erweitertem Fragen-
umfang werden die Unternehmen auch zur Verdnderung ihrer Wettbewerbsposition befragt. Aufgrund der Bedeu-
tung des Gemeinsamen Marktes fUr Osterreichische Unternehmen wird dieser Indikator direkt in die Regressionsana-
lyse Gbernommen.

3.  ProdukteinfUhrungen im Zeitverlauf

Der Anteil der Unternehmen, die im WIFO-Konjunkturtest vom Dezember jeden Jahres
angaben, neue Produkte auf dem Markt eingefGhrt zu haben, schwankt zwischen
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27.4% und 37,4% und betragt durchschnittlich 33,8%. Die durchschnittliche Zahl der
neuen Produkte liegt zwischen knapp 2 und 6,5 je 1.000 Beschdffigte.

Da der WIFO-Konjunkturtest keine reprdsentative Umfrage zum Innovationsverhalten
Osterreichischer Unternehmen ist, kénnen diese Zahlen nicht einfach auf die Gesamt-
population der 6sterreichischen Unternehmen in der Sachgutererzeugung umgelegt
werden'). Von Interesse ist vielmehr, wie sich das Innovationsverhalten relativ zu den
(durchschnittlichen) Erwartungen der Unternehmen zur Geschdaftslage entwickelt.
Hier zeigt sich im Aggregat ein prozyklisches Verhalten des Anteils der Unternehmen,
die neue Produkte eingefUhrt haben: Verschlechtern sich die jahrlichen Geschdaftser-
wartungen, so sinkt auch der Anteil der Unternehmen mit neuen eingefUhrten Produk-
ten. Nur 2017 war eine gegenldufige Bewegung zu beobachten. Die Zahl der neu
eingefuhrten Produkte je 1.000 Beschdaftigte entwickelt sich hingegen antizyklisch zu
den Erwartungen, wenngleich der Indikator 2015 und 2017 in die gleiche Richtung
ausschlug.

Abbildung 1: Anteil der Unternehmen mit neuen Produkten und Erwartungen zur
Entwicklung der Geschdftslage

Anteil der Unternehmen mit neuen Produkten an allen Unternehmen (linke Achse)
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Q: WIFO-Konjunkturtest.

Grundsatzlich ist ein positiver Zusammenhang zwischen dem Innovationsverhalten
und den jahrlichen Geschdaftserwartungen zu erkennen. Unternehmen, die neue Pro-
dukte auf dem Markt einfUhren, schdtzen die kinftige Entwicklung der Geschdaftslage
Uber die Zeit gunstiger ein als Unternehmen, die keine neuen Produkte einfGhren. Mar-
kant sind diese Unterschiede vor allem in Branchen mit geringer Innovationsintensitat,
fur sehr groBe (mehr als 500 Beschdaftigte) sowie fur kleinere und mittlere Unternehmen
mit bis 100 Beschdaftigten.

Das ProdukteinfUhrungsverhalten der befragten Unternehmen schwankt insgesamt
j@hrlich nur wenig: Rund 61,4% der Unternehmen, die in einem Jahr ein neues Produkt
eingefUhrt haben, hat dies auch im Vorjahr getan, wahrend 38,6% inr Verhalten ge-
genuUber der Vorperiode verédndert und keine neuen Produkte eingefUhrt haben. Un-
ter den Unternehmen, die keine neuen Produkte eingefUhrt haben, ist das beobach-
tete Beharrungsvermdgen hoher: Rund 81,8% der Unternehmen, die keine neuen Pro-
dukte auf den Markt gebracht haben, hat dies auch im Vorjahr nicht getan. Lediglich
18,2% haben inr Verhalten in der Folgeperiode ged&ndert.

1) In der alle zwei Jahre stattfindenden Innovationserhebung von Statistik Austria liegt der Anteil der Unterneh-
men, die Produkt- oder Verfahrensinnovationen eingefUhrt haben (2008 bis 2016 rund 31% der befragten Un-
ternehmen), in der gleichen Bandbreite wie im WIFO-Konjunkturtest.
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Abbildung 2: Zahl der neu eingefUhrten Produkte und Erwartungen zur Entwicklung
der Geschdftslage

Je 1.000 Beschaftigte

Zahl der neu eingefthrten Produkte je 1.000 Beschdaftigten (linke Achse)
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Q: WIFO-Konjunkturtest.

Abbildung 3: Antwortverhalten der Unternehmen zur EinfGhrung neuer Produkte in
zwei aufeinander folgenden Jahren

Nein (t-1)

In der Vorperiode neue Produkte eingefUhrt

Ja (t-1)

81,8 18,2

38,6 61,4
Nein Ja

Im Befragungsjahr neue Produkte eingefUhrt

Q: WIFO-Konjunkturtest.

4. Die Entwicklung der Aufwendungen fir die Einfihrung neuer Produkte im Zeitverlauf

Die Verdnderung der Aufwendungen fUr die EinfUhrung neuer Produkte gegenuber
dem Vorjahr und ihre erwartete Verdnderung im Folgejahr sowie die Erwartungen zur
Entwicklung der Geschdaftslage kbnnen grob als Wachstumsraten interpretiert werden

(Abbildung 4).

WIFO
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Abbildung 4: Entwicklung der Ausgaben fUr die EinfGhrung neuer Produkte und
Erwartungen zur Entwicklung der Geschdftslage

Ausgaben fUr neue Produkte im Befragungsjahr (linke Achse)

Geplante Ausgaben fUr neue Produkte im Folgejahr (linke Achse)
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Abbildung 5: Verdnderung der Ausgaben fir Produkteinfihrungen gegeniUber der

Vorperiode
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Q: WIFO-Konjunkturtest.

Dabei entwickeln sich die Aufwendungen fUr die ProdukteinfUhrung weitgehend
gleichlaufig mit den Erwartungen zur Geschdéftslage, die geplanten Aufwendungen
im Folgejahr hingegen vornehmlich gegenldufig. FUr beide Reihen sind fUr jeweils zwei
der acht Zeitpunkte Abweichungen von diesem Muster zu beobachten. Die Verdn-
derung beider Reihen liegt jeweils knapp Uber dem Nullpunkt, Uber die Zeit Uberwie-
gen somit die Unternehmen leicht, die ihre Aufwendungen fUr Produkte ausweiten
wollen. Unter BerUcksichtigung dieser Vorbehalte zeigt sich somit, dass die Unterneh-
men ihre laufenden Ausgaben fUr die EinfUhrung neuer Produkte den erwarteten
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Verdnderungen der Geschdftslage anpassen, in der Folgeperiode jedoch versuchen,
einen RUckgang zu kompensieren (Abbildung 4).

Diese Interpretation wird durch die Gegenuberstellung der Meldungen jedes einzel-
nen Unternehmens zur laufenden und geplanten Entwicklung der Aufwendungen
Uber alle Zeitpunkte hinweg gestiutzt (Abbildung 5). 75,4% der Unternehmen, die ihre
Aufwendungen im Meldejahr gegentber dem Vorjahr unverdndert lieBen, planten
auch im Folgejahr keine Anderung. 20,5% gaben an, sie erhdhen zu wollen, und 4,1%
beabsichtigten, sie zu senken. Dieses Antwortmuster trifft auch auf die absoluten Zah-
len zu: Von den 2.299 in die Berechnung eingehenden Meldungen, entfielen 987 auf
die Kategorie "laufende Ausgaben gegenuber der Vorperiode und geplante Ausga-
ben gegenuber der laufenden Periode unverdndert".

Uberwiegend versuchen die Unternehmen demnach, ihre Ausgaben Uber Konjunk-
turschwankungen hinweg konstant zu halten; insgesamt ist aber auch eine Tendenz
zu erkennen, die Ausgaben fUr die EinfUhrung neuer Produkte Uber die Zeit zu erho-
hen. So wird haufig nach einer Erhbhung der Ausgaben entweder versucht, diese auf
dem nunmehr héheren Niveau zu halten (44,4%) oder weiter zu steigern (42,1%; Ab-
bildung 5). Auf diese beiden Kategorien entfallen 729 Meldungen. Dies erklart damit
einerseits den grundsétzlichen Uberhang positiver Meldungen (Abbildung 4), ande-
rerseits aber auch den insgesamt relativ ausgeglichenen Verlauf der Aufwendungen
fUr neue Produkte Uber die Zeit, der primér von der Absicht getragen wird, die Ausga-
ben konstant zu halten, nicht von einer Saldierung positiver und negativer Meldungen.

5.  Finanzierungsbeschrankungen und Einfuhrung neuer Produkte

Eine Reihe theoretischer und empirischer Untersuchungen verweist auf die Bedeutung
von Finanzierungsbeschrédnkungen als wichtigem Bestimmungsgrund der prozykli-
schen Schwankungen im Innovationsverhalten von Unternehmen. Anhand der im
WIFO-Konjunkturtest vierteljahrlich erhobenen Informationen zu neuen Kreditvertrd-
gen und den Kreditbedingungen kann der Zusammenhang zwischen dem Zeitpunkt
der EinfUhrung eines neuen Produktes, der Einschétzung der Geschdaftslage und et-
waigen Finanzierungsbeschrankungen fUr &sterreichische Unternehmen anhand einer
einfachen Regressionsanalyse beleuchtet werden.

Abbildung 6: Anteil der Unternehmen mit neuen Kreditverfrdgen und
Finanzierungsbeschrdnkungen und Erwartungen zur Entwicklung der
Geschdftslage

Index zur erwarteten Entwicklung der Geschdftslage (linke Achse)
— — — — Anteil der Unternehmen mit neuen Kreditvertrégen im Befragungsjahr (rechte Achse)

""""" Anteil der Unternehmen mit Kreditbeschrdnkungen im Befragungsjahr (rechte Achse)

C
(0]
2 02 0,35
2
e}
©
= 0,3
& 0,15 '
=
Bc
o9
R -
¥ 0,25

1
23 °
oS¢ &
&8 A =
>0 -0,
£4& 0,05
0.c
Q
C
2 0,15
o 0
3
3 _ o
8 -0,05-

T T T T T
2010 2012 2014 2016 2018

Q: WIFO-Konjunkturtest.

WIFO WIFO-Monatsberichte, 2019, 92(3), S. 173-182

179



Il PRODUKTEINFUHRUNGEN

Sowohl der Anteil der Unternehmen mit neuen Kreditvertrdgen (Neukredit, Auswei-
tung bestehender Kredite oder eines Uberziehungsrahmens usw.) als auch der Anteil
der Unternehmen, die Finanzierungsbeschrédnkungen aufgrund der restriktiveren Kre-
ditvergabe melden, verlaufen demnach weitgehend gegenlaufig zum Index zur er-
warteten Entwicklung der Geschdftslage (Abbildung 6). Wenn Unternehmen eine
Verschlechterung der Geschdaftslage erwarten, werden sie verstarkt auf externe Fi-
nanzierung zurUckgreifen, andererseifs wird zugleich die Kreditvergabe der Banken
restriktiver.

Die Regressionsanalyse zu den Einflissen auf die Wahrscheinlichkeit, dass ein Unter-
nehmen die EinfGhrung eines neuen Produktes meldet, basiert auf einem linearen
Wahrscheinlichkeitsmodell, mit dem durchschnittliche Effekte ausgewiesen werden
(Ubersicht 2). Untersucht wird der Zusammenhang beziglich drei Indikatorgruppen:

e FUr die Entwicklung der Geschdaftslage werden die Zufriedenheit eines Unterneh-
mens mit der aktuellen Geschdéftslage und die Erwartungen zur Entwicklung der
Geschdaftslage herangezogen. Im umfangreichen Modell (4) wird zusdtzlich die
Verdnderung der Wettbewerbsposition auf dem zentralen Exportmarkt EU berlck-
sichtigt. Da zwischen diesen Variablen eine gegenseitige KausalitGtsbeziehung be-
stehen kénnte, werden jeweils die Vorjahreswerte herangezogen, um das Problem
zumindest teilweise zu begrenzen.

¢ Die Aufwendungen fUr die EinfOhrung neuer Produkte gehen anhand der Verdn-
derung der laufenden Ausgaben gegenuUber dem Vorjahr und anhand der ge-
planten Ver@nderung der Aufwendungen im Folgejahr in das Modell ein.

e Der Zusammenhang zwischen dem Innovationsverhalten und der Unternehmens-
finanzierung wird anhand der Meldungen zur Kreditfinanzierung und zu Finanzie-
rungsbeschrnkungen abgebildet.

Ubersicht 2: Einflisse auf die Wahrscheinlichkeit der Einfihrung eines neuen Produktes auf Unternehmensebene

Lineares Wahrscheinlichkeitsmodell, OLS-Schétzung

(1) (2) (3) (4)

Index der Zufriedenheit mit der aktuellen Geschdéftslage (1 - 1) -0,067** -0,060* -0,067* -0,091**
(0,034) (0,040) (0.040) (0,042)
Index der erwarteten Entwicklung der Geschdftslage (¢ - 1) 0,142%** 0,152%** 0,143*** 0,075
(0,042) (0,050) (0.050) (0,055)
Aufwendungen fUr die EinfGhrung neuer Produkte, Vorjahresverénderung 0,248*** 0,27 3*** 0,273*** 0,280***
(0,018) (0,020) (0,020) (0,021)
Geplante Aufwendungen fur die EinfGhrung neuer Produkte im Folgejahr,
Vorjahresverdnderung —0,059*** —0,048** -0,047** -0,039*
(0,018) (0,020) (0.020) (0,021)
Einsch&tzung der Bereitschaft von Banken zur Kreditvergabe —0,049**
(0,023)
Neuer Kreditvertrag abgeschlossen 0,128*** 0,128*** 0,148***
(0,036) (0.038) (0,040)
Neuer Kreditvertrag abgeschlossen mit Finanzierungsbeschrénkung -0,022 -0,034
(0.053) (0,055)
Finanzierungsbeschrénkung -0,023 -0,045
(0,052) (0,054)
Veradnderung der Wettbewerbsposition in der EU (¢ — 1) 0,124***
(0,041)
Beschdaftigtenzahl (log) 0,040*** 0,032*** 0,032*** 0,028***
(0,008) (0,009) (0,009) (0,009)
Konstante 0,316*** 0,144** 0,145** 0,27 4***
(0,058) (0,066) (0,066) (0,073)
Brancheneffekte (Dummys) Ja Ja Ja Ja
Zeiteffekte (Dummys) Ja Ja Ja Ja
R? 0,14 0,16 0,16 0,16
Zahl der Beobachtungen 2.103 1.675 1.568 1.568

Q: WIFO-Konjunkturtest. * . . . signifikant auf dem Niveau von 15%, * . . . signifikant auf dem Niveau von 10%, ** . . . signifikant auf dem Niveau von 5%,
*** .. signifikant auf dem Niveau von 1%, kursive Zahlen in Klammern . . . Standardfehler.
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Auf Unternehmensebene steigt demnach die Wahrscheinlichkeit der EinfGhrung

neuver Produkte (um 14 bis 15 Prozentpunkte), wenn die Unternehmen mit einer Ver-
besserung der Geschdftslage rechnen. BerUcksichtigt man zuséizlich die VerGnde-
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rung der Wettbewerbsposition in der EU, dann ist der geschétzte Koeffizient statistisch
nicht signifikant. Dies ist aber auf die hohe positive Korrelation zwischen den beiden
Indikatoren zurUckzufUhren und impliziert letztlich, dass die Erwartungen zur Entwick-
lung der Geschdaftslage fur die meisten Unternehmen von deren Exportmdarkten be-
stimmt sind. Wenn die Unternehmen die laufende Geschdftslage als zufriedenstellend
bezeichnen, ddmpft das die Innovationsbereitschaft, die Wahrscheinlichkeit, neue
Produkte auf den Markt zu bringen, sinkt je nach Modell um 6,7 bis 9,1 Prozentpunkte.
Dabei ist die statistische Signifikanz durchwegs geringer als im Falle der Erwartungen
zur Entwicklung der Geschdaftslage. Auch diese Ergebnisse deuten daher auf ein pro-
zyklisches Verhalten bei der EinfOhrung neuer Produkte hin. Die erwartete Absorptions-
fahigkeit der Nachfrage durfte somit ein wichtiges Entscheidungskriterium sein.

Die Wahrscheinlichkeit von ProdukteinfGhrungen steigt (je nach Spezifikation um 24
bis 28 Prozentpunkte), wenn die Aufwendungen fUr die EinfOhrung neuer Produkte im
laufenden Jahr hdher sind als im Vorjahr. Plant das Unternehmen hingegen, die Auf-
wendungen im Folgejahr gegentber dem laufenden Jahr zu erhéhen, so wirkt sich
dies ddmpfend aus (um 3,2 bis 5,9 Prozentpunkte). Dieses Ergebnis deutet auf einen
erhéhten Finanzierungsbedarf bei ProdukteinfGhrungen hin.

Die Ergebnisse zu den Indikatoren zur Kreditfinanzierung und zu Finanzierungsbe-
schr@nkungen unterstreichen deren Bedeutung bei der EinfUhrung neuer Produkte.
Das Modell (2) bericksichtigt die Einschétzung der Unternehmen zum Kreditvergabe-
verhalten der Banken und eine Indikatorvariable, ob das meldende Unternehmen im
laufenden Jahr einen neuen Kreditvertrag abgeschlossen hat. Wenn die Unterneh-
men eine restriktivere Kreditvergabe der Banken beobachten, ist die Wahrscheinlich-
keit der ProdukteinfUhrung geringer (um 4,9 Prozentpunkte). Wurde hingegen ein
neuer Kreditvertrag abgeschlossen, so steigt umgekehrt diese Wahrscheinlichkeit (um
12,8 Prozentpunkte). Dies bestatigt den erhdhten Finanzierungsbedarf bei EinfGhrung
neuer Produkte. Das Ergebnis ist Gber unterschiedliche Modellsperzifikationen hinweg
konsistent.

In den Schatzmodellen (3) und (4) wird anstelle der Einsch&tzung der Unternehmen
der Bereitschaft von Banken zur Kreditvergabe ein Indikator fir das tatsédchliche Vor-
liegen einer Finanzierungsbeschrdnkung verwendet. Dieser Indikator zeigt an, ob die
Bank dem Kreditfinanzierungswunsch des Unternehmens nur eingeschrdnkt oder
Uberhaupt nicht nachkam. In Kombination mit dem Indikator fUr neue Kreditvertrage
wird berUcksichtigt, ob ein neuer Kreditvertrag nicht im vollen Umfang erteilt wurde.
Der geschatzte Interaktfionseffekt ist in keinem der beiden Schdtzmodelle statistisch
signifikant, wohl aber in seiner linearen Kombination mit dem geschdatzten Effekt for
neu erteilte Kreditvertrége. Das Vorliegen von Finanzierungsbeschrankungen bei neu
erteilten Krediten schwdacht deren positiven Effekt auf die Wahrscheinlichkeit der Ein-
fGhrung neuer Produkte um 2,2 bis 3,4 Prozentpunkte ab.

In einer weiteren Sch&tzung wurden die gleichen Indikatorgruppen in Poisson-Schétz-
modellen auf die Zahl neu eingefUhrter Produkte regressiert. Die Ergebnisse bestatigen
die Bedeutung der Kreditfinanzierung fur Produktfinnovationen und zeigen, dass sich
Finanzierungsbeschrénkungen signifikant negativ auf die Zahl der eingefUhrten Pro-
dukte auswirken. Andererseits best&tigen sie das eingangs beschriebene antizyklische
Verhalten hinsichtlich der Zahl der eingefUhrten neuen Produkte: Sofern Unternehmen
wdhrend eines Konjunkturabschwunges neue Produkte einfUhren, zeigen sie eine Ten-
denz, die Zahl der Produkfinnovationen zu erhdhen. Wahrend den Grinden fUr dieses
Verhalten anhand der vorliegenden Daten nicht nachgegangen werden kann, 1&sst
die Evidenz jedoch die Vermutung zu, dass Unternehmen versuchen, die erhdhte Un-
sicherheit auf dem Markt durch Diversifikation ihres Produktportfolios abzuschwdchen
und ihr Markitrisiko stérker zu streuen.

6. Zusammenfassung und Schlussfolgerungen

Der Anteil der Unternehmen, die neue Produkte einfGhren, folgt dem Konjunkturver-
lauf — das zeigen die ersten Ergebnisse aus dem WIFO-Konjunkturtest zum Verhalten
der Unternehmen bei EinfUhrung neuer Produkte. Im Aufschwung steigt fendenziell
der Anteil der Unternehmen mit neuen Produkten, wdhrend er im Abschwung zurdck-
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geht. Das Verhalten der Unternehmen bei ProdukteinfUhrungen erweist sich allerdings
als sehr persistent: Produktinnovatoren versuchen, jGhrlich neue Produkte auf den
Markt zu bringen, wdhrend Nichi-Innovatoren selten zu Innovatoren werden. Das
hohe Beharrungsvermdgen des Innovationsverhaltens hinsichtlich der EinfUhrung
neuer Produkte lasst damit nur relativ geringe Schwankungen Uber die Zeit zu. Konsis-
tent mit dieser Beobachtung versuchen die Unternehmen, einen RUckgang der Auf-
wendungen fUr neue Produkte Uber die Zeit auszugleichen.

Die Zahl der neuen Produkte, die innovative Unternehmen jahrlich auf dem Markt ein-
fOhren, schwankt hingegen antizyklisch. Produktinnovatoren bringen wahrend eines
Konjunkturabschwunges tendenziell mehr Produkte auf den Markt als in einer Auf-
schwungsphase. Die Grinde dieses Verhaltens kbnnen anhand der Daten des WIFO-
Konjunkturtests nicht genauer untersucht werden, doch scheint es plausibel, dass die
Unternehmen versuchen, im Abschwung ihr Marktrisiko durch Produktdiversifikation
stérker zu streven.

Der Finanzierungsbedarf steigt bei der EinfUhrung von neuen Produkten. Dementspre-
chend wirkt sich der Abschluss eines neuen Kreditvertrages positiv sowohl auf die
Wahrscheinlichkeit der EinfUhrung neuer Produkte als auch auf deren Zahl aus. Wird
die Kreditvergabe der Banken restriktiver, so wirkt sich dies auch negativ auf das In-
novationsverhalten aus.

Aufgrund des ddmpfenden Einflusses eines Konjunkturabschwunges auf das Innovao-
tionsverhalten k&dnnen Konjunkturdellen lI&dnger nachwirken. Dabei bilden Finanzie-
rungsbeschrdnkungen durch die restriktivere Kreditvergabe durch Geschdftsbanken
einen moglichen Transmissionsmechanismus.

Wie die Analyse zudem zeigt, kbnnen im Rahmen von Konjunkturbefragungen auch
Strukturinformationen zu ProdukteinfGhrungen abgefragt und konsistent analysiert
werden. Der WIFO-Konjunkturtest wird deshalb die Fragen zur ProdukteinfUhrung bei-
behalten, um der Konjunktur- und Strukturanalyse entsprechende Informationen zur
Verflgung zu stellen.
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