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. . HANDELS
Avuftraggeber Handelsverband Osterreich r VERBAND

Ansprechpersonen: Rainer Will, Michaela Kropfl, Gerald KUhberger

Der Konjunkturreport Einzelhandel wird allen Mitgliedern des Handelsverbandes kostenfrei zur
Verfugung gestellt.

Uber den Handelsverband Osterreich

Der Handelsverband - Sprecher und Partner des Handels — ist seit 1921 als freie Interes-
senvertretung und Innovationsplattform aktiv, um seine rund 4.000 Mitglieder im Umfeld
der sich ver&dndernden Marktherausforderungen bestmdglich zu begleiten. Neben sei-
nen Mitgliedern, die in Osterreich einen Jahresumsatz von mehr als 65 Mrd. € erzielen und
gemeinsam rund 80% des Marktes abdecken, sind dem Handelsverband zahlreiche Un-
ternehmen diverser Spezialisierungen als Partner assoziiert. Die HV Online-Plattform KMU
RETAIL bietet allen 6sterreichischen Handelsunternehmen Know-how, Handelsdaten und
Rechtssicherheit. Die offene Plattform "Artificial Intelligence for Retail" (Al4R) unterstitzt
heimische Handler und Tech-Anbieter bei der Planung und Umsetzung komplexer KI- bzw.
Robotik-Anwendungen. Mit dem Gutesiegel Trustmark Austria setzt der Handelsverband
Standards und fordert das Qualitatsbewusstsein und Vertrauen der Konsument:iinnen zum
Online-Handel.



Executive Summary!

e Vor dem Hintergrund der internationalen wirtschaftlichen Abschwé&chung tribte sich die
heimische Konjunktur in der 2. Jahreshdlfte 2022 ein.

e Die hohen Verbraucherpreise belasteten im IV. Quartal 2022 den Konsum der privaten
Haushalte und die Wertschépfung im Handel, sodass das reale BIP im Vergleich zum Vor-
quartal um 0,7% zurickging.

e GegenUber dem Vorjahr stieg das reale BIP um 2/2%. Der wdchentliche WIFO-Wirtschafts-
index (WWWI) zeigt, dass Basiseffekte auf Grund gesundheitspolitischer MaBnahmen (Mitte
November bis Mitte Dezember 2021) die BIP Entwicklung im Vorjahresvergleich beschleu-
nigt hatten.

¢ Nach einer geddmpften Umsatzentwicklung im Einzelhandel im Oktober 2022 fiel der Ge-
schaftsgangin den Monaten November und Dezember 2022 - vor allem im Nichtnahrungs-
mittelbereich — besser aus. Insgesamt hat der heimische Einzelhandel im Jahr 2022 einen
Nettoumsatz von rund 72,5 Mrd. € erwirtschaftet. Real entspricht das einem leichten Minus
von 0,8%.

e Der Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel verzeichnete 2022 real einen Umsatzrock-
gang von 3,2%. Der Nichtnahrungsmitteleinzelhandel erwirtschaftete real ein Plus von 1,3%,
wobei es hier groBe Unterschiede zwischen den Branchen gab.

e Die Stimmung im Einzelhandel verbesserte sich seit der Befragung fur Oktober 2022 das
vierte Mal in Folge. Vor allem die Ergebnisse hinsichtlich der aktuellen Lagebeurteilungen
im Einzelhandel haben sich verbessert.

e Spiegelbildlich stieg auch der Indikator zum Konsumentiinnenvertrauen seit Oktober an,
wobei er sich dennoch auf historisch niedrigem Niveau befindet. Hierbei verbesserten sich
die Erwartungen der Haushalte beziglich der allgemeinen wirtschaftlichen Lage in den
kommenden 12 Monaten.

e Die Sparquote der Haushalte ist 2022 auf 7,3% gefallen, 2023 dUrfte sie erneut auf 6,4%
sinken.

. Der Bestand an offenen Stellen im Einzelhandel ist hoch. Aktuell kbnnen mehr als 14.000
offene Stellen nicht zeitnah besetzt werden.

1 Wir bedanken uns bei Rainer Will, Michaela Krépfl und Gerald KUhberger vom Handelsverband Osterreich fir wert-
volle Anmerkungen.
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Teil 1: Aktuelle wirtschaftliche Entwicklung

Gesamtiwirtschaftlicher Rahmen und rezente Umsatzentwicklung im Einzelhandel

Vor dem Hintergrund der internationalen wirtschaftlichen EintrGbung kUhlte sich auch die hei-
mische Konjunktur in der zweiten Jahreshdlfte 2022 ab. GemdaB der aktuellen Schnellsch&tzung
des WIFO sank die &sterreichische Wirtschaftsleistung im IV. Quartal 2022 gegenUber dem Vor-
quartal real um 0,7%. Damit ging die Wirtschaftsleistung nach drei Quartalen positiven Wachs-
tums im Jahr 2022 erstmals wieder zurUck, lag aber real um 2,7% Uber dem Vorjahreswert. Die
hohen Verbraucherpreise belasteten den Konsum der privaten Haushalte und die Wertschop-
fung im Handel. Die exportgetragene Industriekonjunktur verlief hingegen noch stabil.

Auf Basis hochfrequenter Daten (wdchentliche und monatliche Daten) wird mit dem wdchent-
lichen WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) eine Einsch&tzung fir die wirtschaftliche Entwicklung auf
wochentlicher Basis vorgenommen (Abbildung 1). Die lefzte Schdtzung? zeigt, dass sich das
BIP-Wachstum im Vorjahresvergleich auf Grund des Basiseffekts gesundheitspolitischer MaB-
nahmen im Vergleichszeitraum des Vorjahres (stufenweiser verscharfter vierter Lockdown in der
Gastronomie, Hotellerie und im Unterhaltungs- und Veranstaltungswesen sowie im Einzelhandel
in KW 45/49 2021) ab Mitte-November beschleunigte: vonreal +0,4% (KW 45, 7.-13.11) auf +6,6%
(Durchschnitt KW 48/49, 28.11-11.12). Auch Schd&tzungen zum realen privaten Konsum der
Haushalte zeigen eine héhere Dynamik in der ersten Dezember-Hdlfte (Abbildung 1). Darauf
weist das inflationsbereinigte Volumen von bargeldlosen Transaktionen als Indikator hin.

Abbildung 1: Wochentlicher WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) fir Osterreich, real

Privater Konsum Bruttowertschépfung Handel

Verdnderung gegen das Vorjahrin %
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Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. Letzter dargestellter Wert Kalenderwoche 52 2022.

2 Veroffentlichung 23. J&nner 2023.
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Ubersicht 1: WWWI, ausgewdhlte Teilkomponenten und Nettoumsétze im Einzelhandel, real

Wochentlicher WIFO- Privater Konsum Bruttowertschdpfung Nettoumsdatze Einzel-
Wirtschaftsindex (WWWI) Handel handel (ohne Kfz)
Ver&nderung gegen das Vorjahrin %

Jan.22 +12,8 +19,7 + 24,0 +19.8
Feb.22 +8.3 +9.9 -37 -4,6
Mar.22 +7.0 +87 -3.0 -43
Apr.22 +79 + 14,9 + 8,2 + 4,4
Mai.22 +7.4 + 6,0 -03 -3.6
Jun.22 + 3.6 +0,2 -27 -53

Jul.22 +0.1 -17 -21 -54
Aug.22 + 24 -32 +0,3 -26
Sep.22 + 24 -1,3 + 6,0 +23
Okt.22 +1,0 -6,5 -36 -48
Nov.22 +1,7 -25 -3.4 +0,0
Dez.22 + 4,0 + 3.4 +53 -04

Anmerkung: Die monatlichen Wachstumsraten des WWWI, privaten Konsums und der Bruttowertschépfung Handel
werden als ungewichteter Durchschnitt der wochentlichen Daten errechnet. Die monatlichen Wachstumsraten der
Nettoumsd&tze Einzelhandel (ohne Kfz) von Janner bis November entsprechen den realisierten Werten, Dezember
2022 dem vorlaufigen Wert von Stafistik Austria.

Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen.

Abbildung 2: WWWI und Nettoumsatze im Einzelhandel, real

——————— WWWI EH (ohne Kfz), wochentlich - EH (ohne Kfz), realisierter Monatswert!
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Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. Letzter dargestellter Wert Kalenderwoche 52 2022 bzw. Dezember 2022 der
realisierten Monatswerte des Einzelhandels (ohne Kfz). — ' Dezember 2022 vorlaufig.

GemdaB aktuellen vorlaufigen Daten von Statistik Austria sind die Neftoumsd&tze im Einzelhandel
(ohne Kfz) im Dezember real um 0,4% gesunken (Abbildung 2).

Nominell sefzte der Einzelhandel (ohne Kfz) im Oktober 2022 kalenderbereinigt um 7,0% mehr
um als im Jahr zuvor, im November betrug der Zuwachs 10,3%. Nach vorldufigen Ergebnissen
weist der Monat Dezember einen Anstieg von 9,4% aus. Vor allem der Einzelhandel mit Nicht-
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nahrungsmitteln (ohne Tankstellen) expandierte in den letzten beiden Monaten deutlich (No-
vember +13,5%, Dezember +12,1%). Damit war die nominelle Ausweitung in diesem Bereich
deutlich starker als im Oktober (+2,8%), wobei hier der Basiseffekt (siehe oben) eine Rolle ge-
spielt haben durfte. Der Einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln verbuchte nach vorl&u-
figer Schatzung im Dezember 2022 einen Zuwachs von 5,2% (November +5,9%).

FOr November 2022, wo auch detaillierte Daten fur den Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln
vorliegen, wurden markante Umsatzsteigerungen im Einzelhandel mit Textilien, Bekleidung und
Schuhen (+50,2%) erzielt (Ubersicht 2). Ebenfalls zweistellig, aber im niedrigen Bereich, verlief
der Geschdaftsgang in den anderen Branchen; mit Ausnahme der Bereiche Versand- und Inter-
net-Einzelhandel (-5,4%) sowie Einzelhandel mit pharmazeutischen und medizinischen Produk-
fen (-0,8%), wo sich die Aufhebung der gesundheitspolitischen MaBnahmen gegenteilig auf
den Geschdaftsgang ausgewirkt haben dirfte. Diese beiden Bereiche haben im Vorjahr kraftige
Umsatzsteigerungen verzeichnet.

Der direkte Vergleich mit Deutschland zeigte zuletzt ein leicht unterschiedliches Bild. In Deutsch-
land stiegen die nominellen Umsatze im Einzelhandel (ohne Kfz) im Dezember 2022 um 4,0%
(vorléufiger Wert). Vor allem die Entwicklung im Bereich der Nichtnahrungsmittel (ohne Tank-
stellen: +2,5%) dadmpfte die Dynamik. Die Einzelhandelsumsétze mit Nahrungs- und Genussmit-
teln stiegen zu Jahresende &hnlich stark wie in Osterreich (+5,7%; Ubersicht 2).

Ubersicht 2: Entwicklung der nominellen Nettoumsétze im Einzelhandel
Kalenderbereinigt

Jul.22 Aug.22 Sep.22  Okt.22 Nov.22 Dez.22

Verdnderung gegen das Vorjahr in %

Osterreich
Einzelhandel (ohne Kfz) + 5,4 + 7,1 + 12,1 +7.0 +10,3 + 9,4
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +38 + 6,2 + 11,0 + 6,7 + 10,2 + 9,1
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +76 + 12,4 +13.8 + 11,9 +359 +5,2
Nahrungsmittel-EH (Supermarkte) +79 + 13,5 + 15,2 + 12,9 +57
Fach-EH mit Nahrungsmitteln, Getrdnken + 5,8 + 6,7 + 6,3 + 6,8 +7,9
Tankstellen + 30,0 +19.3 + 28,4 +11.8 + 13,9 + 16,8
EH mit Nichtnahrungsmittel (ohne Tankstellen) +1,0 + 1,6 + 89 + 28 + 13,5 + 12,1
Sonstiger EH mit Waren verschiedener Art +58 + 4,1 + 13,7 + 13,4 + 15,5
EH mit pharmazeutischen und medizinischen Produkten -31 -1,0 > 21 T S -08
EH mit Textilien, Bekleidung, Schuhen + 4,3 -2,1 +19,8 + 2,3 + 50,2
EH mit elektrischen Ger&ten und Mdbeln -1,5 +1.4 + 6,6 +0,9 + 11,4
Sonstiger EH +6,2 + 6,6 + 9,6 + 50 + 16,6
Versand- und Internet-EH =87 + 3,6 +83 -1.7 -54
Deutschland
Einzelhandel (ohne Kfz) +8,0 + 6,1 + 10,6 +6,3 +58 +4,0
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +76 + 5,6 + 10,5 + 4,6 +58 + 3,8
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln + 8,6 + 10,0 +11.8 + 10,9 + 10,0 SOV
Tankstellen + 20,4 + 27,0 +12,7 + 10,1 +93 + 6,2
EH mit Nichtnahrungsmittel (ohne Tankstellen) + 6,7 +23 +93 + 3,1 + 3,1 + 2,5

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Darstellung. Dezember 2022 vorldufig.
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Insgesamt hat laut vorl@ufigen Daten von Statistik Austria der heimische Einzelhandel im Jahr
2022 einen Umsatz von rund 72,5 Mrd. € erwirtschaftet. Das entspricht zwar einer nominellen
Steigerung von 8,1% im Vergleich zum Vorjahr, real (inflationsbereinigt) ergibt dies aber ein
leichtes Minus von 0,8%. Im Branchenvergleich musste 2022 vor allem der Versand- und Inter-
net-Einzelhandel - nach Zuwdchsen in den Pandemiegjahren 2020 und 2021 - starke EinbuBen
hinnehmen: Nominell sind die Umsétze um 3,2% zurickgegangen, real sogar um 7,8%. Der Nah-
rungs- und Genussmitteleinzelhandel verzeichnete 2022 real einen Umsatzrickgang von 3,2%
(Ubersicht 3).

Der Nichtnahrungsmitteleinzelhandel erwirtschaftete real ein Plus von 1,3%, wobei es hier groBe
Unterschiede zwischen den Branchen gab. Beispielsweise lag das reale Minus im Mébel, Heim-
werker- und Elekiroeinzelhandel bei 4,5%, allerdings haben diese beiden Branchen wahrend
der Pandemiejahre 2020 und 2021 am starksten vom Cocooning- und Balkonien-Trend (= RUck-
Zug in das hausliche Privatleben) profitiert. Der Bekleidungs- und Schuheinzelhandel wiederum
konnte im Jahr 2022 real um 17,8% zulegen, wdhrend er in den Pandemigjahren EinbuBen hin-
nehmen musste. Dennoch liegt der Modehandel weiterhin deutlich unter dem Vorkrisenniveau.

Ubersicht 3: Entwicklung der Nettoumsétze im Einzelhandel im Jahr 2022
Unbereinigt

Nominell Real

Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Einzelhandel (ohne Kfz) + 8.1 - 08
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) + 6,8 - 07
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln + 52 - 32
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) + 8.1 + 1.3
Apotheken, Kosmetika + 3.8 + 1,0
EH mit Bekleidung und Schuhen + 21,4 +17.8
EH mit M&bel, Heimwerkerbedarf, Elektrowaren T G - 4,5
Sonstiger EH (z. B. BUcher, Sportartikel) +12,2 + 1,0
Versand- und Internet-EH - 32 - 78

Q: Statistik Austria: https://www statistik.at/fileadmin/announcement/2023/02/20230206Einzelhandelsumsatzindi-
zes2022.pdf; WIFO-Darstellung. Dezember 2022 vorldufig.

Entwicklung der Verbraucherpreise

Die Umsatzentwicklung wird durch die anhaltend hohen Preissteigerungen belastet. Seit Sep-
tember 2022 stieg der Verbraucherpreisindex im Vorjahresvergleich mit Uber 10%. Nach einer
leichten Erholung zu Jahresende zeigt die Schnellschdtzung von Statistik Austria for J&dnner 2023
eine erneute Beschleunigung der Inflation auf 11% an.

Im Dezember belief sich der Wert auf 10,2%, wobei die Hauptireiber weiterhin die Bereiche
Wohnung Wasser, Energie; Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrdnke; Verkehr sowie Restau-
rants und Hotels waren. Wahrend sich auf Grund der seit Dezember 2022 geltenden Strompreis-
bremse sowie einer Entspannung der Treibstoffpreise der Preisauftrieb im Bereich Wohnung
Wasser, Energie (+15,6) sowie Verkehr (10,8%) leicht abschwdachte, verstérkte er sich bei Res-
taurants und Hotels (+12,7%) und bei Nahrungsmitteln und alkoholfreien Getrénken (+16,1%)

WIFO
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erneut. Die Preiserhohung fUr Hausrat und laufende Instandhaltung des Hauses blieb stabil, lag
jedoch ebenfalls im zweistelligen Bereich (+11,7%). Relativ moderat verlief die Preisentwicklung
in den Bereichen Gesundheitspflege (+3,6%) und Bekleidung und Schuhe (+5,2%). Preisrick-
gdnge wurden im Jahresvergleich nur bei der NachrichtenUbermittlung beobachtet (-3,1%;
Ubersicht 4).

Die Preise fUr den taglichen und wdchentlichen Einkauf stiegen im Dezember erneut starker als
jene des gesamten Warenkorbs, welcher die Grundlage fUr den Verbraucherpreisindex bildet.
Preise des tdglichen Einkaufs, welche im Mikrowarenkorb abgebildet sind und Uberwiegend
Nahrungsmittel enthalten, stiegen im Dezember 2022 um 15,7%; jene des wdchentlichen Ein-
kaufs (Miniwarenkorb: vorwiegend Nahrungsmittel, Dienstleistungen sowie Treibstoffe) stiegen
um 12%.

Ubersicht 4: Entwicklung der Preise

Jun.22  Jul22 Aug.22 Sep.22 Okt.22 Nov.22 Dez.22 Jan.23

In %

Verbraucherpreisindex + 8,7 + 9,4 +93 +106 +11,0 +106 +102 +11,1
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrénke +11,3  +122 +13,1 +139 +144 +152 + 161
Alkoholische Getrdnke und Tabak + 4,2 + 4,0 + 4,1 + 3.8 + 4,1 + 4,0 + 4,8
Bekleidung und Schuhe +0,8 +0,1 +1,0 -07 + 3,9 + 4,5 + 52
Wohnung, Wasser, Energie +103 +125 +139 +198 +192 +182 +15¢6
Hausrat und laufende Instandhaltung des Hauses + 6,9 +7.8 + 8,6 +87 +11,8 +11,3 +11,7
Gesundheitspflege +25 +27 +25 +23 +3,6 +3,6 + 3,6
Verkehr +21,9 +21,8 +168 +17,5 +166 +144 +108
NachrichtenUbermittlung -05 -1 -1.4 -15 -1.9 -25 -3
Freizeit und Kultur + 3,0 + 4,2 + 4,4 + 3,6 + 3,2 + 2,9 + 3,7
Erziehung und Unterricht + 22 + 2,4 +2,5 + 3,8 + 3,9 + 4,0 + 3,8
Restaurants und Hotels +8,7 +93 +99 +106 +11,0 +11,4 +127
Verschiedene Waren und Dienstleistungen + 2,2 + 2,1 + 2,4 + 3,9 + 4,6 + 4,8 + 5,2

Mikrow arenkorb +108 +104 +11,2 +11,5 +122 +144 +157

Miniw arenkorb +188 + 19,1 + 159 +16,1 + 155 + 14,1 + 12,0

Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. Janner 2023 Schnellschdtzung von Statistik Austria.

Entwicklung der offenen Stellen

Insgesamt waren Ende Janner 2023 in Osterreich 107.518 offene Stellen beim Arbeitsmarktser-
vice vorgemerkt. Damit befindet sich der Indikator weiterhin auf hohem Niveau, reduzierte sich
jedoch mit —=1,8% im Vorjahresvergleich zum ersten Mal seit Februar 2021. Auch im Einzelhandel
ist der Bestand der offenen Stellen hoch; hier waren im J&nner 2023 14.133 offene Stellen vor-
gemerkt. Damit waren es um 8% mehr als im J&nner 2022, aber die Dynamik der Ausweitung
ging zurck (Ubersicht 5, Abbildung 3).
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Ubersicht 5: Entwicklung offener Stellen

Unbereinigt

Jun.22 Jul.22 Aug.22 Sep.22 Okt.22 Nov.22 Dez.22 Jan.23

Bestand
Insgesamt 141.139 137.826 133.428 128.555 122.778 113.180 109.797 107.518
Einzelhandel (ohne Kfz) 16.533 17.046 17.363 17.681 16.762 15.157 14.428 14.133
Ver&nderung gegen das Vorjahrin %

Insgesamt + 29,5 + 22,0 + 17,2 + 13,1 + 9,5 + 12,3 +74 -1.8
Einzelhandel (ohne Kfz) + 34,7 + 30,8 + 38,2 + 357 + 24,4 + 21,7 + 38,1 + 8.3

Anmerkung: Die dargestellten sofort verfUgbaren Stellen sind freie Arbeitspl&tze, die bereits hatten angetreten wer-
den ké&nnen. Der Bestand der offenen Stellen unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: AMS, WIFO-Berechnungen.

Abbildung 3: Offene Stellen im Zeitverlauf

Unbereinigt
Einzelhandel (ohne Kfz; linke Achse) ——Insgesamt (rechte Achse)
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Anmerkung: Die dargestellten sofort verfUgbaren Stellen sind freie Arbeitsplétze, die bereits hatten angetreten wer-
den kdénnen. Der Bestand der offenen Stellen unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: AMS, WIFO-Darstellung.
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Teil 2: Aktuelle Umfrageergebnisse

Wahrend die vorliegenden Daten sowohl fur die gesamtwirtschaftliche Akfivitat als auch for
den Einzelhandel konjunkturell eine verhaltene Entwicklung signalisieren, verbesserten sich Vor-
laufindikatoren zuletzt weiter.

Der saisonbereinigte WIFO-Konjunkturklimaindex fUr die heimische Gesamtwirtschaft fasst je-
weils den Saldo der Anteile von positiven und negativen Antworten der aktuellen Lagebeurtei-
lungen und der unternehmerischen Erwartungen zusammen. Die Ergebnisse zeigen nach dem
RUckgang Uber den Sommer und Herbst 2022, seit November 2022 wieder einen leichten Zu-
wachs (Abbildung 4). Dieser war vor allem auf die Verbesserung der Lagebeurteilungen zu-
rOckzufUhren. Die unternehmerischen Erwartungen zeigen im Vergleich einen eher skeptischen
Konjunkturausblick, wobei die positiven Antworten leicht Gberwiegen. Die unternehmerische
Unsicherheit bleibt also weiterhin hoch. Faktoren wie die hohen Preissteigerungen und Unwég-
barkeiten der Erdgasversorgung haben die Einschdtzungen der Unternehmen in den letzten
Monaten gepragt.

Abbildung 4: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Unternehmen
Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median des Konjunkturklimaindex

Konjunkturklimaindex Aktuelle Lagebeurteilungen ------- Unternehmerische Erwartungen
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und —100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber
0 und eine negative Einsch&fzung bei Werten unter 0 an.

Q: WIFO-Konjunkturtest. Letzter dargestellter Wert Janner 2023.

Ergebnisse der Umfrage bei Einzelhandelsunternehmen

Der WIFO-Konjunkturklimaindex der &sterreichischen Einzelhandelsunternehmen ist seit Beginn
der COVID-19-Pandemie von sehr starken Schwankungen geprégt. Die Stimmung im Einzelhan-
del reagierte deutlich auf die unterschiedlichen Phasen der gesundheitspolitischen MaBnah-
men und der Anfeil der negativen Antworten Uberwog. Auch der Beginn des Krieges in der
Ukraine zeigte sich mit abrupten EinbuBen in den Umfragewerten im Mdarz 2022. Nach zwischen-
zeitlichen Verbesserungen ging der Index ab Juni 2022 erneut zurick, wobei Preissteigerungen
sowohl im Bereich der Energie- und Konsument:innenpreise das Vertrauen geddmpft haben
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durften. Seit dem Tiefpunktim September verbesserte sich der Saldo dann jedoch kontinuierlich
(Abbildung 35).

Im Vergleich zu den anderen Sektoren der heimischen Wirtschaft zeigen die Ergebnisse im Ein-
zelhandel jedoch weiterhin eine stark unterdurchschnittliche Konjunkturdynamik.

Die Dynamik des Konjunkturklimaindex fUr den Einzelhandel gesamt (ohne Kfz) wird vor allem
von jenem des Einzelhandels mit Nichtnahrungsmitteln geprégt, wdhrend sich jener mit Nah-
rungsmitteln3 zeitweise (u. a. auch wdahrend der COVID-19-Pandemie) gegenldufig entwi-
ckelte. Seit Marz 2022 notierte jedoch auch der Indikator zum Einzelhandel mit Nahrungsmitteln
durchgehend im negativen Bereich, mit einem positiven Trend seit Oktober 2022 (Abbildung 5).

Abbildung 5: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Einzelhandelsunternehmen
Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median von Einzelhandel (ohne Kfz)
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und —100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber
0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. Letzter dargestellter Wert J&nner 2023. - ' Ohne
Tankstellen.

In den aktuellen Umfragen haben sich die Ergebnisse hinsichtlich der aktuellen Lagebeurteilun-
gen im Einzelhandel im Bereich der Nichtnahrungsmittel deutlich besser entwickelt und liegen
damit wieder im positiven Bereich (Abbildung 6). Obwohl die aktuelle Beurteilung im Bereich
der Nahrungsmittel leicht zurGckging, verbesserte sich der Lageindikator des Einzelhandels ins-
gesamt. Als Teilindikator davon stieg die Einsché&tzung der Geschaftstatigkeit der letzten drei
Monaten. Beim derzeitigen Umfang der Lagerbestdnde wurde beim Einzelhandel insgesamt
zuletzt wieder ein Anstieg gemeldet, was auf eine Verschlechterung der Lage hindeutet.

Hinsichtlich der unternehmerischen Erwartungen fur die kommenden Monate zeigte sich — trotz
einer aktuellen Verschlechterung in der Jannerbefragung — in den lefzten Monaten eine posi-
five Tendenz im Einzelhandel insgesamt. Jedoch sind die Ergebnisse weiterhin im negativen

3 Die Umfrageergebnisse bezogen auf den Einzelhandel mit Nahrungsmitteln sind auch aufgrund der geringeren An-
zahl an befragten Unternehmen weniger robust als jene fUr den Bereich der Nichtnahrungsmittel.
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Bereich (Abbildung 7). Hier wurden die Erwartungen in die Geschdaftstatigkeit der ndchsten drei
Monate seit November 2022 besser beurteilt als in den Monaten zuvor. Dem gegenuUber steht
jedoch zuletzt ein RUckgang bei Bestellungen bei Vorlieferanten in den kommenden drei Mo-
naten.

Abbildung 6: Aktuelle Lagebeurteilungen der 6sterreichischen Einzelhandelsunternehmen
Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median von Einzelhandel (ohne Kfz)
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und —100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Uber
0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. Letzter dargestellter Wert J&nner 2023. - ' Ohne
Tankstellen.

Abbildung 7: Unternehmerische Erwartungen der 6sterreichischen Einzelhandelsunternehmen
Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median von Einzelhandel (ohne Kfz)
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und —-100 und zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Gber
0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. Letzter dargestellter Wert J&nner 2023. - ' Ohne
Tankstellen.
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FUr einen Vergleich der Ergebnisse mit Deutschland wird der saisonbereinigte Vertrauensindi-
kator fUr den Einzelhandel der Europdischen Kommission herangezogen4. Der Vertrauensindi-
kator setzt sich aus der Einschdtzung zur Geschdftstatigkeit der letzten und der kommenden
drei Monate sowie dem derzeitigen Lagerbestand (mit negativem Vorzeichen) zusammen.

Im direkten Vergleich zeigt sich seit Beginn der COVID-19-Pandemie ein dhnlicher Verlauf, wo-
bei der heimische Vertrauensindikator fUr den Einzelhandel stérker auf Einzelereignisse (wie bei-
spielsweise gesundheitspolitische MaBnahmen im Verlauf der Pandemie) reagiert haben
durfte. Nach einer zuletzt positiven Tendenz verschlechterte sich die Einschdtzung in Osterreich
im Janner 2023 wieder leicht. Auch in Deutschland flachte die Entwicklung nach einem starke-
ren Anstieg zu Jahresende zuletzt ab. Davor gingen die Einschdtzungen des deutschen Einzel-
handels seit Jahresbeginn nahezu ununterbrochen zurGck. Auch hier durften die allgemein
konjunkturelle Verlangsamung zusammen mit dem steigenden Preisniveau das Vertrauen im

Einzelhandel gedampft haben (Abbildung 8).

Abbildung 8: Vertrauensindikator Einzelhandel laut Europdischer Kommission
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und -100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europd&ische Kommission, WIFO-Darstellung. Letzter dargestellter Wert J&nner 2023.

4 Die Datenquelle fur Osterreich ist hier ebenfalls der WIFO-Konjunkturtest bzw. die KMU Forschung Austria, wobei die
Gewichtung der Teilindikatoren von der nationalen Verdffentlichung abweicht und die Aufbereitung gemaB dem EU-
Programm fUr Konjunkturumfragen bei Unternehmen und Konsument:innen (Joint Harmonised EU Programme of Busi-

ness and Consumer Surveys) harmonisiert ist.
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Konsument:.innenstimmung

Spiegelbildlich zu den Unternehmen wird auch unter den Konsument:innen die Stimmung hin-
sichtlich der finanziellen Lage des Haushaltes und der allgemeinen wirtschaftlichen Lage in den
letzten 12 Monaten sowie die finanzielle Lage des Haushalts und die Einsch&tzung zur Hohe von
Ausgaben fur groBere Anschaffungen in den kommenden 12 Monaten im Rahmen des ge-
meinsamen harmonisierten EU-Programm fir Konjunktur- und Konsument:innenumfragen erho-
ben und zum Konsument:innenvertrauen aggregiert. Vor dem Hintergrund der hohen Preisstei-
gerungen und den Unsicherheiten durch den Krieg in der Ukraine fiel der saisonbereinigte Index
im Sommer 2022 auf ein Allzeittief. Das Konsument:innenvertrauen war damit sogar auf niedri-
gerem Niveau als zu Beginn der COVID-19-Pandemie und wdhrend der Finanz- und Wirtschafts-
krise 2008/09. Die Talsohle scheint vorerst erreicht zu sein, seit Oktober 2022 stiegen die Ergeb-
nisse zum Konsument:innenvertrauen wieder. Auch in Deutschlang ging der Indikator seit Mitte
2022 zurGck, verbesserte sich ebenfalls am aktuellen Rand (Abbildung 9).

Der Blick auf die Teiloggregate zeigt, dass die deutlich besseren Erwartungen der Haushalte
hinsichtlich der allgemeinen wirtschaftlichen Lage in den kommenden 12 Monaten die aktuelle
positive Entwicklung des Index des Konsument:innenvertrauens trieb. Trotz dieser Verbesserung
blieb der Index jedoch auf historisch niedrigem Niveau (Abbildung 10, links). In Osterreich ver-
besserten sich zuletzt auch die Einschatzungen hinsichtlich der Anderung der finanziellen Lage
des Haushalts in den letzten 12 Monaten sowie die Hohe der Ausgaben fUr groBere Anschaf-
fungen in den n&chsten 12 Monaten (im Vergleich zu den letzten 12 Monaten). Hier ist der In-
dikator dennoch auf einem Tiefstwert. Auch in Deutschland verbesserte sich die Einschdtzung
hier zuletzt (Abbildung 10, rechts).

Abbildung 9: Konsument:innenvertrauen
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und -100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. Letzter dargestellter Wert Jénner 2023. Osterreich n = 1.500. Deutsch-
land n = 2.000.
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Abbildung 10: Ausgewdhlte Teilindikatoren des Konsument.innenvertrauens
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsché&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. Letzter dargesteliter Wert J&nner 2023. Osterreich n = 1.500. Deutsch-

land n = 2.000.
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Teil 3: Ausblick - WIFO-Prognose 2022 bis 2024

Der globale Konjunkturabschwung erfasste im 2. Halbjahr 2022 auch Osterreich. GemaB der
aktuellen WIFO-Prognose?®) von Dezember 2022 sowie mittlerweile auch gemdaB der aktuellen
Schnellschatzung durfte die Wirtschaftsaktivitdt im 1V. Quartal 2022 im Vergleich zum Vorjahr
gesunken sein. Trofzdem ist das BIP im Jahr 2022 auf Grund der starken Dynamik im 1. Halbjahr
2022 insgesamt um real 4,7% gewachsen. FUr das Jahr 2023 geht die WIFO-Prognose von einer
Stagnation (real +0,3%) aus, 2024 wird ein Wachstum von 1,8% erwartet (Ubersicht 4).

Die Konjunktur dUrfte nur tr&ge in das Jahr 2023 gestartet haben. Die anhaltend hohe Preisdy-
namik sowie die Unsicherheit ddmpfen weiter die Konsumnachfrage der privaten Haushalte
sowie die Investitionsdynamik. Da sich auch wichtige internationale Handelspartner in einem
konjunkturellen Abschwung befinden, entwickelt sich auch der AuBenhandel ohne viel Dyna-
mik. Vor diesem Hintergrund wird erwartet, dass das BIP auch im I. Quartal 2023 zurUckgehen
wird. Da sich Vorlaufindikatoren jedoch zum Jahreswechsel stabilisierten, dUrfte sich die heimi-
sche Wirtschaft im weiteren Jahresverlauf 2023 erholen.

Insgesamt wird fUr 2023 sowohl eine schwache Nachfrage aus dem Inland als auch dem Aus-
land erwartet. Investitionen und Exporte werden kaum ausgeweitet werden. Bei real stagnie-
renden verfugbaren Einkommen (+0,3%) gehen auch vom Konsum der privaten Haushalte im
Jahr 2023 nur moderate Wachstumsimpulse aus (+1,3%). Nach den durch die COVID-19-MaB-
nahmen bedingten Schwankungen ist die Entwicklung bereits seit dem lll. Quartal 2022 rGck-
Iaufig. Die erhohte Unsicherheit infolge des Ukraine-Krieges sowie die hohen Verbraucherpreis-
steigerungen wirkten hier dadmpfend. Dies galt besonders fUr dauerhafte KonsumguUter. Diese
waren 2022 ricklaufig, wéhrend nichtdauerhafte Konsumguter und Dienstleistungen ausge-
weitet wurden. FUr 2023 wird wieder ein leichter Anstieg bei beiden Segmenten erwartet.

Wie schon 2022 durfte die Sparquote 2023 von zuvor historisch hohen Werten erneut zurGckge-
hen (von 7,3% auf 6,4%). Erst fUr 2024 wird ein Anstieg der Sparquote auf 8,2% erwartet, ermog-
licht durch eine deutliche Steigerung der realen Einkommen (+3,8%), die auch eine stérkere
Ausweitung der realen Konsumausgaben (+1,7%) ermdglicht. Im Zusammenspiel mit den Kon-
sumausgaben wird auch fUr die Bruttowertschopfung des Handels fur 2023 und 2024 eine mo-
derat aufwartsgerichtete Entwicklung prognostiziert.

In einigen Bereichen werden jedoch Einschrénkungen erwartet: 2023 durfte die real sinkende
Tourismusnachfrage aus dem Ausland die Wertschépfung im damit verbundenen GroB- und
Einzelhandel dadmpfen. Die hohen Preissteigerungen belasten die Ausgabenbereitschaft in-
und auslandischer Gaste. Die Inflationsdynamik sollte sich im Jahresverlauf 2023 abschwdéchen.

5 Ederer, S., & Glocker, Chr. (2022). Weltweiter Konjunkturabschwung erfasst Osterreich. Prognose fir 2022 bis 2024.
WIFO. http://www.wifo.ac.at/wwa/pubid/70406
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Ubersicht 6: Hauptergebnisse der WIFO-Konjunkturprognose Dezember 2022

Prognose

2019 2020 2021 2022 2023 2024
Ver&nderung gegen das Vorjahrin %

Bruttoinlandsprodukt, real +1,5 -65 +46 +47 +03 +1,8
Herstellung von Waren +10 -58 +95 +30 -22 +1,5
Handel +30 =59 +37 +25 +26 +25

Private Konsumausgaben'), reall +05 -80 +36 +38 +13 +1/7
Dauerhafte KonsumguUter +02 -22 +44 -25 +26 +20

Bruttoanlageinvestitionen, real +45 -53 +87 -10 +02 +22
AusrUstungen?) +53 -70 +11,3 -20 +00 +36
Bauten +36 -34 +58 00 +03 +07

Exporte, real +40 -107 +96 +88 +03 +33
Warenexporte, fob +35 -73 +129 +60 -0, +3.5

Importe, real + 2,1 -92 +137 +5,1 +09 +32
Warenimporte, fob +03 -62 +142 +3]1 +0,1 + 3,0

Bruttoinlandsprodukt, nominell + 3,1 - 4,1 +66 +99 +55 +58

Mrd.€ 397,17 381,04 406,15 446,31 471,05 498,34

Leistungsbilanzsaldo in % des BIP 2.4 3.0 0.4 00 -04 0.2

Verbraucherpreise +1,5 +14 +28 +85 +65 +32

BIP-Deflator’) +15 +26 +19 +50 +52 +39

Dreimonatszinssaiz n% -04 -04 -05 0.4 4,0 4,7

Sekundérmarkirendite®) in% 01 -02 -01 1,7 4,4 5,7

Finanzierungssaldo des Staates
laut Maastricht-Definition in % des BIP 06 -80 =59 -33 -20 -16

Unselbstindig akfiv Beschdfigte®) +16 -20 +25 +29 +07 +13

Arbeitslosenquote
In % der Erwerbspersonen laut Eurostat®) 4,8 6,0 6,2 4,6 4,7 4,5

In % der unselbstdndigen Erwerbspersonen 7.4 9,9 8.0 6,3 6,5 6,2

Treibhausgasemissionen’) +15 -77 +43 -30 -12 +03
Mio.t CO,-Aquivalent 79,74 73,59 76,77 74,47 73,61 73,83

Q: WIFO, Arbeitsmarktservice, Dachverband der Sozialversicherungstrager, EZB, OeNB, Statistik Austria, Umweltbundesamt. —
') EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck. — 2) EinschlieBlich militdrischer Waffensysteme und sonstiger Anla-
gen. — %) Misst den rein inlédndischen Preisauftrieb. — #) Bundesanleihen mit einer Laufzeit von 10 Jahren (Benchmark). - %) Ohne
Personen in aufrechtem Dienstverhdltnis, die Kinderbetreuungsgeld beziehen bzw. Présenzdienst leisten. — ¢) Labour Force
Survey. — /) 2021: Prognose.
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Glossar, Datenquellen

Nominelle und reale GroBen

Nominelle GréBen bilden auch die Preisentwicklung ab. Reale GréBen sind um den Preiseffekt
bereinigt.

Saisonbereinigt

Zeitreihen werden um jahreszeitlich bedingte Effekte, wie etwa Ostern, Feierfage oder Weih-
nachten, bereinigt.

Kalender- bzw. arbeitstdgig bereinigt

Zeitreihen werden um die unterschiedliche Zahl von Arbeitstagen in der Periode bereinigt.

Periodenvergleiche

Die Formulierung "gegentber dem Vorjahr' beschreibt eine Ver&nderung gegentber der glei-
chen Periode des Vorjahres und bezieht sich auf unbereinigte Zeitreinen.

Vergleiche gegenuber der Vorperiode, z. B. dem Vorquartal, werden mit saisonbereinigten
oder saison- und arbeitstatig bereinigten Daten durchgefUhrt.

Die Analyse der saison- und arbeitstdgig bereinigten Entwicklung liefert genauere Informatio-
nen Uber den aktuellen Konjunkturverlauf und zeigt Wendepunkte frGher an. Die Daten unter-
liegen allerdings zusatzlichen Revisionen, da die Saisonbereinigung auf statistischen Methoden
beruht.

Wochentlicher WIFO-Wirtschaftsindex

Der wochentliche WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) schatzt die realwirtschaftliche Aktivitat der
Osterreichischen Volkswirtschaft auf wéchentlicher und monatlicher Basis. Er verwendet wé-
chentliche, monatliche und vierteljghrliche Zeitreinen, um wdchentliche und monatliche Indi-
katoren fUr das reale BIP und BIP-Teilaggregate der vierteljahrlichen Volkswirtschaftlichen Ge-
samirechnung zu schatzen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wwwi

Nettoumsatze Einzelhandel

Die Konjunkturstatistik Handel und Dienstleistungen von Statistik Austria dient der Bereitstellung
von Informationen Uber die konjunkturelle Entwicklung im Handel und in wichtigen Dienstleis-
tungsbereichen. FUr den Einzelhandel erfolgt eine Schnellsch&tzung der Umsatzindizes (nomi-
nell und real) fur die Hauptaggregate nach rund 30 Tagen. Im Handel werden monatlich Um-
safzindizes (nominell und real, unbereinigt, saison- und arbeitstégig bereinigt) berechnet. Fir
die Ermittlung der Umsatzindizes werden fur einen GroBteil der Unternehmen die Umsatzsteuer-
voranmeldungen (UVA) aus den Verwaltungsdaten der Finanzbehdrden verwendet.

Quelle und weitere Informationen: hitps://short.wifo.ac.at/nettoumsaetze

Verbraucherpreisindex

Der nationale Verbraucherpreisindex (VPI) misst die Verdnderung der Konsument:innenpreise
(Waren und Dienstleistungen) Uber die Zeit. Die prozentuale Verdnderung des VPl zum Vorjahr
wird auch Inflation genannt.
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Der Mikrowarenkorb wurde einem etwas gréBeren taglichen Supermarkteinkauf nachempfun-
den und umfasst etwa 4% der Konsumausgaben, die im VPl enthalten sind, vorwiegend fir
Nahrungsmittel. Der Miniwarenkorb umfasst 16% der Konsumausgaben und soll einen wéchent-
lichen Einkauf widerspiegeln, neben Nahrungsmitteln beinhaltet er u. a. auch Treibstoffe.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/vpi

WIFO-Konjunkturtest

Der WIFO-Konjunkturtest ist eine monatliche Befragung 6sterreichischer Unternehmen zu ihrer
wirtschaftlichen Lage und deren Entwicklung in den ndchsten Monaten. Ziel ist es, die aktuelle
und bevorstehende Entwicklung der osterreichischen Wirtschaft zu erfassen. Die Ergebnisse des
WIFO-Konjunkturtests fir einen bestimmten Monat sind rund zwei Monate vor der Verdffentli-
chung des vorldufigen Wertes und rund drei Monate vor der Publikation des ersten Wertes des
Produktionsindex verfugbar. Der WIFO-Konjunkturtest umfasst die Sektoren Sachgutererzeu-
gung und einen Teil des Dienstleistungssektors. Der Einzelhandel wird von der KMU Forschung
Austria (KMFA) im Auftrag des WIFO erhoben und ist rund einen Monat vor der Verdffentlichung
der ersten Umsatzschéatzung von Statistik Austria und rund zwei Monate vor den finalen Umsatz-
zahlen verfUgbar.

Der zusammenfassende WIFO-Konjunkturklimaindex je Sektor aggregiert als arithmetisches Mit-
tel zwei Teilindizes, die getrennt ausgewiesen werden:

Der Index der aktuellen Lagebeurteilungen basiert auf den monatlichen Erhebungen zur aktuel-
len Lage und zur Entwicklung in den letzten drei Monaten. Im Einzelhandel wird er aus der Ein-
schatzung der Unternehmen zu folgenden GroBBen ermittelt: Entwicklung der Geschdaftstatigkeit
in den letzten drei Monaten, derzeitiger Umfang der Lagerbesténde (mit negativen Vorzeichen).

Der Index der unternehmerischen Erwartungen fasst jene monatlichen Fragen zusammen, die
sich auf die Entwicklung in den Folgemonaten der Erhebung beziehen. Im Einzelhandel wird aus
der Einsché&tzung der Unternehmen zu folgenden GréBen ermittelt: Entwicklung der Bestellungen
bei Vorlieferanten in den kommenden drei Monaten, Erwartung der Geschdftstatigkeit in den
ndchsten drei Monaten und Anderung im Personalbestand in den kommenden drei Monaten.

Im Zuge der Auswertung werden "Salden" ermittelt, d. h. vom Anteil der positiven Antworten
auf eine Frage wird der Anteil der negativen Antworten abgezogen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wifo-kt

Vertrauvensindikatoren — Das gemeinsame harmonisierte EU-Programm fir Konjunkturumfragen
bei Unternehmen und Konsument:innen

Die Erhebungen basieren auf einem harmonisierten Fragebogen. Sie werden von nationalen
Instituten durchgefUhrt und gemeinsam von der Europdischen Kommission veroffentlicht. Do-
runter befinden sich folgende Indikatoren:

Vertravensindikator fir den Einzelhandel: Der Vertrauensindikator des Einzelhandels ist das arith-
metische Mittel der Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur derzeitigen und
zukUnftigen Geschdftslage sowie zu den LagerbestGnden (mit umgekehrtem Vorzeichen).

Konsument:innenvertrauen: Der Indikator des Konsument:iinnenvertrauens ist das arithmetische
Mittel der Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur vergangenen und er-
warteten finanziellen Lage der Haushalte, zur erwarteten allgemeinen Wirtschaftslage und zu
der H6he der Ausgaben fUr groBere Anschaffungen in den ndchsten zwdlf Monaten im Ver-
gleich zu den letzten zwdlf Monaten.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/vertrauensindikator

WIFO


https://short.wifo.ac.at/vpi
https://www.wifo.ac.at/jart/prj3/wifo/main.jart?rel=de&content-id=1605212015438
http://www.kmuforschung.ac.at/
http://www.kmuforschung.ac.at/
https://short.wifo.ac.at/wifo-kt
https://short.wifo.ac.at/vertrauensindikator
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